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Analyses Exploratoires des Données

Datasets et caractéristiqgues
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Traitements réalisés -
Nettoyage des données

caractéristiques -ERP

product_id onsale_web price stock_quantity stock_status pi
a4 4039 1 46.0 3 outofstock

398 4885 1 187 0 instock

Extraction des

L enregistrements
Prix negatif incohérents

df _erp_incoherent

Incohérence
entre statut et
la quantité du
stock

Quantité Stock
en négatif

product_id onsale_web price
product_id onsale_web price stock_quantity stock_status

449 4973 0 100 10 outofstock bk i g ol Création d’un
469 5017 o -8.0 d t tnetto é
573 5700 1 445 -1 outofstock 130 504 o o atase Y
df _erp_clean
Lignes: 818
Colonnes: 6
@
@
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Traitements réalisés - Nettoyage

des données caractéristiques -
WEB

715 Skus apparaissent au moins une fois en doublon dans le jeu de données.

sku  total_safes post_date product_type post_title
68 100% 100 200-04-CH154523 2 G Darmisy s Lorgden Dry Gin Onginal _". = sku total_sales
030 100N 100 2019-04-04 154523 Gm Darrley's London Dry Gin Original
1084 NaN -56.0 2
748 0450 4.0 J0WM-N4- 1215500 Vin  Aphones Mot Seceirre Rouge Génsrtion XX
887 10459 40 2098.04.13 156819 Vin  Alohonse Mellot Savcorre Rouge Cdndration X 1087 NaN -170
13%7 1w B0 2018-04-17 2928857 Vin  Abers Mann Pinot Geis Vendanges Tardves Alls

Extraction des
enregistrements
Montants incohérents
négatifs df_web_incoherent

Sku données
non
numerique

Sku non
uniques

Lignes vides

Nombre de SKU non numériques (str) : 4
Nombre de lignes sans SKU : 85

= colonnes
272 131271
842 bon-cadeau-25-euros sku total_sales post_date product_type post_title
mz 13127-1 639 NaN NaN NaT NaN NaN Création d’'un
1387 bon-cadeau-25-euros 199 NaN NaN NaT NaN NaN dataset nettoyé
1244 NaN NaN NaT NaN NaN df Web Clean
@ 1429 NaN NaN NaT NaN NaN
°° Lignes: 712
bettleneck Colonnes: 5
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Traitements réalisés - Nettoyage
d_es_ données caractéristiques -
Liaison

product_id

Lignes 825

@
bettleneck

fina wirs spirit

Nonbre de id_web non numérigques (str) :

id_wab
443 bon-cedesu-25-suros
822 1312741

823 88041

3

id_web

Lignes 734

Extraction des 3
identifiants Web non

conformes
incohérents
df liaison_incoherent

df liaison_clean

Lignes: 822
Colonnes: 2



Analyses Exploratoires des Données

Traltements réalisés - Nettoyage des données

Extraction des 3 et 44 produit left only avec
stock 0 sans cohérences avec ERP

Extraction de 7 lignes

DF_LIAISON_ CLEAN Jonction
Lignes: 822 outzr Vlta-d . ,
Colonnes: 2 product_l Jonction outer via
DF_ERP_LIAISON sku /1d_web
- Lignes: 818 DF_ FINAL
Colonnes: 7 » Lignes: 821
Colonnes: 13
DF_ERP_CLEAN
DF_
. WEB_CLEAN
Lignes: 818
~ Colonnes: 6 Lignes: 712
°' Colonnes: 5

bettleneck

fine wing soiril

Extraction
des
enregistrem

ents
incohérents
df_liaison_in
coherent

Isolation des 6
lignes sans
correspondance
dans WEB - ERP
ou vide

DF_
FINAL_COMPLET

Lignes: 774
Colonnes: 13



Détection des prix par la méthode du Z-score

L Ei o Indicateur Valeur

Moyenne des prix (€) 32.45

Distribution des prix e e

PnX Sel,"l Z_SCOTG>3 Seuil prix (Z-score > 3) 11260 |
112,60€

Nombre total de produits 774.00

Nombre de produits atypiques (Z>3) 16.00

200 Part du catalogue (%) 2.07

o 1507
e
3
g
& 1004
| Moyenne des prix
. 32,45€
. | |
0 50 100 150 200 9
Prix min: 5,2€ rx (€) Prix max: 225€ 8 bRELloess




Détection des prix atypiques par l'intervalles interquartille

(IQR)

Nombre d'articles outliers : 33
Nombre total d'articles : 774
Proportion d'outliers dans le catalogue : 4.26%

Répartition des prix Médiane (Q2)

Troisiéme quartile (Q3)

Premier quartile (Q1)

Intervalle interguartile (IQR)

Seuil haut (Q3 + 1,5 x IQR)

}
200 -
[ ]
50 '
" i
v
’a an
Seuil haut 83,40€
50 Q3 42,08€
Médiane 24,55€
0 : Q1 14,52€
9
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Indicateur Valeur (€)

14.52
2455
42.08

27.55

83.40




Analyse des prix par type de produit

product_type

200 » I Vin
: I [ Champagne
) 150 , [ Cognac
T [ Huile d'olive
& 100 .
Whisky
50 ] g Gn
0
8 Vin Champagne Cognac Huile d'olive Whisky Gin
°° Type de produit
bettleneck
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Chiffre d'affaires et Répartition

REPARTITION DU CHIFFRE D'AFFAIRES
Total: 152 673 €

Champagne
12.7%

Cognac_
2.08%
Whisky
1.89%
Gin
0.33%
Huile d‘olivu.l

0.326%

Total
152673 C




Concentration du chiffre d’affaires — courbe de Lorenz - Gini

Courbe de Lorenz - Concentration du CA
Coefficient de Gini = 0.419
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ANALYSE DE CONCENTRATION DU CHIFFRE D'AFFAIRES

Nonbre d'articles analyses: 774
Coefficient de Gini: 9,419

Les 28N articles les moins rentobles générent 3.4% du CA
- Les 80% articles les plus rentables générent 96.6% du CA

Les S0n articles les moins rentsbles générent 23.1% du CA
- Les 50% articles les plus rentables générent 76.9% du CA
Les 888 articles les moins rentables générent 53.7% du CA
« Les 20% articles les plus rentables génerent 46.3% du CA




Principaux contributeurs au chiffre d'affaires ( Top 20

produits)

Top 20 des articies par chiffre d'affaires
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Produits les plus vendus ( Top 20 en volume)

Top 20 des articles les plus vendus
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Concentration des ventes- Principe 20/80

CONCENTRATION MODEREE |
) i DES VENTES 1 —
Répartition des’ventes en quantité :
80 % des volumes préviennent de 51 % des articles,
Ces articles repfésentent 54.39% du catalogue
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VALEUR DU STOCK PAR CATEGORIE
Rotation moyenne: 2.6 mois « Total: 298.5k €

Diagnostic global des stocks

Stock mort
=24 Mois

o Voo e 290

Top 20 des produits avec le plus de mois de stock Stock exomssd
12-24 mois

Chamgagne Gassat Grand Midsime 2008 312 mols
Stock normal

27.6 mois <12 mois

set CALLNS Aintage 2007

Cramoepre

Crampagne Egiy-Ounes Preoner Cru Les Vignes de Vngny 27.0 meis

Crampagim Eghy-Ouriet Geane Cry eyt Dedinos 25.0 mois
30
Crampagne Madly Grand Cru Brut Rosé - 21.7 moin
Champagne Liemandier Bomier Lattude 23.0 mois 24
Champagne Gosset Grand Ros# 22.8 mois
Cramgagne Agrapart & Fis LAviaoise Extra Sut Banc de Blancs Grand Cru 2012 22.7 mals 26
ChAMOagre Bety-Durmt Grand Cry Extra Dt VB - 20.7 mois
Chamoagne Gosset Grana Blarc de Blancs 20.3 mols
Champegne Maily Grand Cru Imtemporele kost 20.2 mois F22
DOMAIng Wenbuch Gawurstimmmer Grang Cru Perstantum SGN 2010 172 19.0 mols
- 20
Chiteau ge Meursault Pusigoy-Montrachet Ler Cru Cramp Canet 2014 - 10,0 mois
Champagno Agrapar & Fis Les 7 Crus Beut Banc 00 Slancs 17.2 mois 18
Crampagte Larmanster-Berroer Terre o Vertus Pramser Cry 2011 16.7 mois
Cotesex Champencs Egly-Ouret Ambornay Rouge 2016 - 16.3 mols 16
Cruampagne Larmantor-Dernr Grand Cry Les Oramng d'avis 2011 16.0 mols
14
Crampagne Gesset Grande Réserve - 15.4 mols
Champagne Maiky Gaang Cre Srut Résonve 14.3 mois
Chamgogre Apragart & Mis Termoirs Brut Sanc de Blarcs Grand Cre
T
0 10 20 30

Mols de stock




Prix et marges

Marges par Type de Produit
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Optimisation de la
marge: un enjeu de
stock plus que de ventes

Heatmap de corrélation : Stock / Ventes / Prix / Co(t / Marge
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Actions pour |la suite Améliorer la

gualité des
données en
amont .
Sécuriser la
rentabilité
produit
Optimiser la
marge via les
stocks
Prioriser les
produits a forte
valeur
Adapter la
stratégie par
catégorie
Piloter via des
indicateurs
clés
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Points sur les compétences apprises

Ce qui s’est bien passé

Le plus difficile

Tache a améliorer

Structure du nettoyage et rigueur des traitements

Capacité a repérer et comprendre les incohérences de données

Meilleure vision de la qualité globale des données

Faire le choix sur les données incohérentes a conserver, a exclure ou a modifier

Comprendre les écarts lors des jointures entre les différentes sources

Encore mieux développer le lien entre données et décisions métier

Mieux expliquer les résultats
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